Statutarni mésto Ostrava

méstsky obvod Ostrava-Jih
majetkovy odbor

Horni 3, 700 30 Ostrava-Jih

ZADOST
0 pronajem pozemku v majetku statutarniho mésta Ostravy, svéfeného méstskému
obvodu Ostrava-Jih

IDENTIFIKACE ZADATELE:
fyzickd osoba (podnikajici — nepodnikajici*)

Jméno, pfijment,

(obchodni jméno)*

Adresa bydlisté (misto

podnikani)*

Rodné ¢&islo (ICO)* Telefon:
e-mail :

pravnicka osoba

Obchodni jméno:
Sidlo:
ICO (DIC):

Statutarni zastupce:

Zmocnénec k podpisu smlouvy:

Telefon a e-mail:

Pozemek ¢islo:

Vyméra najmu v m*:

Katastralni uzemi:

Lokalita, ulice:

Ucel zadosti:

(ptesné popsat)

Ptilohy:

» situacni snimek se zakresem a okdtovanim umisténi pozadavku

» kopie zivnostenského listu nebo vypisu z OR véetné povéieni pro podepisovani smlouvy
» plna moc pfi zastupovani opravnéného (Giedné ovéiena)

» vyjadieni spravce pozemku — Odbor dopravy a komunalnich sluzeb UMOb Ostrava-Jih

Sepsano v Ostrave, dne

* nehodici se Skrtnéte podpis a razitko Zadatele



Prilohs — rozcEleni reXlamy 4o kategorii

1) Podle formy — volné stojici

— nasténnd — plo3né piisazend

= vystupyjici do prostoru
— prevésy
— jina (popsat!)
2) Podle umisténi — vnitini
— venkovni
3) Podle trvéni — trvala (smlouva na dobu neuréitou s vypovédni Thiitou)

— docasné (smlouva na dobu ur¢itou)

4) Podle obsahu informace
) — oznadeni sidla firmy nebo provozovny J
— na sidle firmy nebo provozovné samotné
— miimo vlastni sidlo firmy nebo provozovnu
— komer¢ni reklamni plocha pronajimand smluvnim partnerem
mésta za Uplatu tfetim osobam

— jina (popsat!)

5) Podle kotveni — kotven4 do terénu nebo do budovy (popsat!)

~ — nekotvena
S 6) Podle osvétleni - — osvétlené (popsat!)
— neosvétlena

K Zadosti musi byt doloZeno:

a) strucny technicky popis FeSeni reklamy obsahujici i jeji zafazeni dle vySe uvedeného
rozdéleni reklamy do kategorii

b) okétovany situacni naért umisténi reklamy

c¢) okétovany technicky nacrt vlastniho ieSeni reklamy

d) zékresem reklamy do fotografie dnesniho stavu, a to minimalné
- 1 x u nasténné plosné piisazené reklamy
- 2 x ze dvou riiznych stanovist’ u vSech ostatnich typi reklamy

BEZ TECHTO PODKLADU NEBUDE VASE ZADOST PREDLOZENA ORGANUM OBCE
K ROZHODNUTI.



